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Evoluzione della redditivita delle attivita forestali
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Per la prima volta nel 2007, 2008 e 2009 ¢ calato il
consumo di prodotti legnosi e carta nei Paesi
UNECE (tre anni successivi di record negativi)
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Piu in dettaglio

« stimolare le produzioni a maggior Valore
Aggiunto

« favorire la “commoditization” di PFNL
(regolamentazione dei diritti di proprieta,
riduzione dei costi di transazione, miglioramento
della trasparenza e dei controlli, ...)

§ « creare PES (sistemi per pagamenti

ecosistemici)

« creare sinergie tra prodotti e servizi collegandoli
in un quadro coerente di marketing territoriale
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Bel tempo e vino nuovo

Vino nuovo e raggi di sole.
Le settimane
escursionistiche
"Torggelen® in allegra
compagnia.

11 bel tempo d'autunno, &
sole caldo e le antiche
usanze nsvegliano l'energia
vitale e la voglia di vivere.

Degustate il vino nuovo,

accompagnato da

caldarroste, noci, salsiccia

fatta in casa e costolette di
e

Settimane "Térggele:

|

Contatto

\
08.10.05-01.11.05  da Euro 385,00

http://www.wanderhoteleuropa.com/it/wandern/angebot_05.html ‘

Vacanze Térggelen in Sud
Tirolo: pacchetti turistici per
B&B (target: terza eta
tedeschi):

| raccolta marroni - caldarroste +
= noci +

= vino novello +

m speck

= Autumn - ‘Torggele' time

Autumn wals with fiends and caling in 3t meuntain famhouses of inas for refieshment - called
Terggelen’ is 2 Gvourite tradtonal actity in South Tyrol, The Nuien' (new wine made ¥om grapes which 3
couple of weeks before were still in the vineyard) piays an important pan, along with tradtionsl dishes
including Speck’ (cured, cold smoked bacor), home made sausages with Saverkraut of red cabbage,
roast chestouts foBowed by home made pastries, and much more. Torggelen' s 3 deliht for all lovers of|
genune food and dink, especially when enjoyed outside in the warm auturmn sunshine fiom October 1o
mid Novernber

on youwill fnd informafions on mountain restaurants offer wine,
mountain refuges and cable cars.




Elementi di una strategia di marketing
territoriale basata sulle risorse forestali

+ Individuazione del genus loci (vantaggio
competitivo e “segno” del territorio)
- frequente impiego dei PFNL come brand del territorio
* Prodotto = attivita (concerto in bosco, visita guidata, ...) +
servizi (B&B, ristorazione, trasporti, ...) +
comunicazione
* Programma: insieme di
— attivita continue (centro visitatori, visite guidate, ...) +
— grandi eventi (passeggiata notturna in bosco, mostra funghi, ...)

Le risorse forestali come base per attivita

turistiche-ricreative

* Prodotti-servizi percepiti come environmentally
friendly (PFNL: collegati alla cultura locale)

+ Possibilita di impiego multiplo, anche contemporaneo

» Segmentazione potenziale molto ampia (giovani-
anziani; alta-bassa possibilita di spesa; ...)

» Accessibilita non sempre facile (da problema a
potenzialita?)

» Grande esposizione ad eventi climatici sfavorevoli

* Vulnerabilita ambientale

» Frammentazione fondiaria-assenteismo proprietari,
scarsa attitudine-interesse imprenditoriale dei
proprietari - difficolta nella concessione in gestione
dei terreni (anche pubblici!)

» Forte stagionalita
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Marketing territoriale come rete di attivita

» Mettere in rete: creare prodotti coordinati tra
diversi soggetti
— Percorsi strutturati (Strada del marrone, Strada del porcino, ...); il
percorso puo essere:

ol prodotto in sé (percorso di cicloturismo, ippovia, ...) O
« il medium per connettere

— Calendarizzazione (settimana-tipo)

— Creazione del pacchetto turistico stagionale (attivita,
percorsi, calendarizzazione e comunicazione)

La nostra settimana ideale |programma zoic*
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Marketing territoriale: il ruolo del
responsabile del netwoking

— Continuita e varieta dell’'offerta, ma anche
coerenza (valori ed elementi comuni nelle
attivita)

— Distribuzione sul territorio

— Coordinamento down- e up-scale (Aziende
Regionali - APT - Pro-loco)

— Equa distribuzione di responsabilita, costi e
ricavi > compensazioni
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Seeing the wood
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Seeing't'he wood

A special report on forests
September 25th.2010

108 dick of molten gold, dawn breaks  has been for amyeas.




